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CSMCSMCSMCSM预测预测预测预测VVTVVTVVTVVT技术的市场占有率技术的市场占有率技术的市场占有率技术的市场占有率

汽油发动机和汽油发动机和汽油发动机和汽油发动机和VVT的安装量的安装量的安装量的安装量
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31.29% 36.46% 40.31% 44.43% 51.61%51.12%49.43%VVT安装率安装率安装率安装率

数据表明数据表明数据表明数据表明，，，，VVTVVTVVTVVT系统在汽油发动机中的安装比例会越来越高系统在汽油发动机中的安装比例会越来越高系统在汽油发动机中的安装比例会越来越高系统在汽油发动机中的安装比例会越来越高，，，，由由由由2007200720072007年的年的年的年的31.3%31.3%31.3%31.3%上升至上升至上升至上升至
2013201320132013年的年的年的年的51.6%51.6%51.6%51.6%。。。。各大主机厂都有计划使用这一提高发动机效率的技术各大主机厂都有计划使用这一提高发动机效率的技术各大主机厂都有计划使用这一提高发动机效率的技术各大主机厂都有计划使用这一提高发动机效率的技术

资料来源:  CSM公司分析
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日本和韩国发动机制造商领导中国日本和韩国发动机制造商领导中国日本和韩国发动机制造商领导中国日本和韩国发动机制造商领导中国VVTVVTVVTVVT市场市场市场市场。。。。从从从从2007200720072007年到年到年到年到2013201320132013年年年年，，，，丰田会占据丰田会占据丰田会占据丰田会占据VVTVVTVVTVVT市场的市场的市场的市场的
最大份额最大份额最大份额最大份额。。。。奇瑞的奇瑞的奇瑞的奇瑞的VVTVVTVVTVVT领域也有很大发展领域也有很大发展领域也有很大发展领域也有很大发展，，，，从从从从2007200720072007年的最后一位上升到年的最后一位上升到年的最后一位上升到年的最后一位上升到2013201320132013年的第年的第年的第年的第6666位位位位

资料来源:  CSM公司分析
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关键零部件领域关键零部件领域关键零部件领域关键零部件领域 ，，，，外资控制的市场份额较高外资控制的市场份额较高外资控制的市场份额较高外资控制的市场份额较高
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资料来源:  CSM公司分析
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• 打造品牌
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• 市场情况
• 产品认证体系
• 政局稳定
• 法律与政策
• 工会组织是否强势
• 产业链集中程度
• 人力成本高低

• 参股、控股
• 合资公司
• 兼并收购
• “绿地投资”
• 售后市场
• 进入全球采购体系
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1 1 1 1 ––––海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的

目的目的目的目的
• 开拓海外市场，包括：

— 销售拓展
— 规避贸易壁垒
— 确保客户服务
— 品牌战略

• 利用国外已有营销网络，销售
自己的产品

• 收购国外的技术，增加产品线
• 国内行业的竞争已开始趋向白

热化

有利条件有利条件有利条件有利条件
• 我国零部件经过近些年的发展，有了相

当的资金积累
• 国际金融危机为我们提供了更多的收购

机会
• 我们有国内市场的支撑

结论结论结论结论

• 经济全球化的进程，趋势不会改变
• 抓住机会，加快实现我国汽车零部件产

业升级

海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的 海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择 海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径
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2222 ––––海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径

区域选择考虑的因素区域选择考虑的因素区域选择考虑的因素区域选择考虑的因素
• 市场情况
• 产品认证体系
• 政局稳定
• 法律与政策
• 工会组织是否强势
• 产业链集中化
• 人力成本高低

海外区域海外区域海外区域海外区域
• 新兴市场以及贸易自由区进行投资，如

印度、智利、巴西、墨西哥以及南非等
• 欧盟现已成为全球最大的自由贸易区，

中欧人力成本优势
• 北美、智利、巴基斯坦也都已经启动了

自由贸易区
• 相比东亚来说，南亚受到了越来越多关

注，人力成本低，资源丰富，而且与中
国又是近邻，各方面都很方便

海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的 海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择 海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径
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3333 ––––投资环节和投资方式投资环节和投资方式投资环节和投资方式投资环节和投资方式

零部件公司分类零部件公司分类零部件公司分类零部件公司分类
• 综合实力强大的民企，如万向

、福耀、锦恒等

海外拓展途径海外拓展途径海外拓展途径海外拓展途径
• 兼并收购海外零部件公司
• 直接建厂

海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的海外扩张的目的 海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择海外经营区域的选择 海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径海外市场拓展的途径

• 大中型汽车集团旗下的零部件
配套厂

• 中小型民营零部件公司，以长
江三角洲密集的汽车零部件小
厂为代表

• 跟着到国外建厂的中国整车厂出去
• 与国外零部件公司合资
• 建立海外营销渠道

• 进入跨国公司全球采购体系
• 与国外中小型零部件公司合作
• 进入国外售后市场
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思迈汽车咨询
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提纲

公司介绍

服务内容

优势



© 2008, CSM Worldwide

公司介绍

成立时间 – 1991年

总部地点 – 美国底特律

�‹ 跨国分布 – 11个国家12个分

公司

�‹ 员工数量 – 全球140位, 其

中分析师超过70%

�‹ 客户构成 – 数量超过650，

包括所有国际整车集团和全球排

名前100位的汽车零部件供应商中

的85％


